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보도자료 2022. 2. 25. (금)

 더불어민주당 대한민국 대전환 제20대 대통령선거 선거대책위원회 공보단

‘나라를 구한 삼프로 TV' 조회 수 700만 돌파 

… 유튜브 콘텐츠, 코로나19 상황 속 대선 후보 판단‘바로 미터’

〇 유튜브 선거전 최강자는 ‘이재명’… 윤석열 후보 등 타 후보와 출연한 모든 유튜브에서 조회 수 압도

〇 삼프로 TV ‘삼나구’에 이어 ‘공부왕 찐천재’도 ‘홍나구(홍진경이 나라를 구했다)’신조어 만들며 ‘높은 호응’
〇 민주당“코로나 국면 속 정책 판단 기회 잃은 유권자 관심 유튜브 쏠려 … 조회 수 늘수록 지지율 늘 것

대선 후보들이 출연한 ‘유튜브’ 콘텐츠가 자체 최고 조회 수를 기록하는 등 뜨거운 관

심을 불러모으며 대선 후보를 판단하는‘바로미터’가 되고 있다.

더불어민주당은 국민의 힘 측 거부 등으로 TV 토론 회수가 크게 줄어드는 등 대선 후보

들을 비교, 판단할 수 있는 기회가 줄어든 상황에서 유권자들의 관심이 후보들의 정책과 

비전을 다룬‘유튜브’ 콘텐츠에 집중된 것으로 분석하고 있다.

이에 민주당은 이재명 후보가 출연한 유튜브 콘텐츠가 타 후보들에 비해 압도적으로 높

은 점, ‘삼프로 TV’, ‘공부왕 찐 천재’ 등이 ‘삼나구 (삼프로 TV가 나라를 구했

다)’, ‘홍나구(홍진경이 나라를 구했다)’ 등의 신조어를 만들어내는 등 높은 호응을 얻

고 있다는 점 등을 집중 부각하며, 적극 홍보에 나서고 있다.

민주당은 이 후보가 출연한 ‘삼프로 TV’가 영상 게재 1개월 여만인 지난 21일 기준으

로 700만회를 돌파, 701만 여회의 조회수를 기록 중이라고 25일 밝혔다.

일반적인 삼프로TV 콘텐츠가 조회 수가 적게는 수만회에서 최대 30여만회 수준인 점을 

고려할 때 이례적으로 높은 수치로 윤석열 후보 364만회, 안철수 후보 174만회, 심상정 

후보 54만회 등 타 후보가 출연한 방송분 조회 수를 크게 상회하고 있다.
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실제, 이 후보는 다양한 분야의 유튜브 방송에 출연하는 등 선거운동에 유튜브 콘텐츠를 

적극적으로 활용하고 있다.

삼프로 TV, 와이스트릿 등 주식 분야는 물론 예능(공부왕 찐천재 : 173만회), 게임(김성회

의 G식백과 : 101만회), 반려동물(크집사 : 26만회)에 이르기까지 다양한 분야의 유튜브에 

출연하며 정책 홍보에 나서고 있다.

민주당은 이 후보가 출연한 유튜브 콘텐츠의 조회 수가 타 후보들을 압도하고 있는 점, 

‘삼프로 TV와‘공부왕 찐천재’등의 프로그램이‘삼나구(삼프로 TV가 나라를 구했

다)’, ‘홍나구(홍진경이 나라를 구했다)’ 등 인터넷 신조어를 만들어내는 등 높은 호응

을 얻고 있다는 점에 주목하고 있다.

민주당은 TV 토론을 통해서는 해결할 수 없는 대선 후보 정책 및 비전에 대한 유권자들

의 갈증이 유튜브에 대한 높은 관심으로 이어지고 있는 것으로 보고 있다.

TV 토론회가 잇따라 무산된데다 그나마 개최된 토론회마저도 정책 등 의제 중심이 아닌 

내거티브 등 정쟁 중심으로 흐르면서 유권자들의 관심이 유튜브 콘텐츠에 쏠리고 있다는 

분석이다.

민주당 관계자는 “경쟁 후보들과 함께 출연한 모든 유튜브 방송에서 이 후보의 조회 수

가 타 후보를 압도하는 등 이 후보야말로 ‘유튜브 선거 대전’의 승자로 볼 수 있다”

라며 “특히 유튜브를 통해 타 후보들과의 정책과 식견을 비교한 유권자들이 ‘삼나

구’, ‘홍나구’ 등의 신조어를 만들어 내고 있는 것은 매우 긍정적인 신호로 유튜브 

조회 수가 증가할수록 이 후보에 대한 지지가 확장될 것으로 보고 있다”고 말했다.

〈대선 후보 출연 유튜브 방송 조회 수 비교〉

■ 삼프로 TV (분야 : 주식)

· 이재명 : 701만여 회

· 윤석열 : 364만여 회

· 안철수 : 174만여 회

· 심상정 : 54만 여 회
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■ 공부왕 찐천재 (분야 : 예능)

· 이재명 : 199만여 회

· 윤석열 : 150만여 회

· 안철수 : 115만여 회

· 심상정 : 38만여 회

■ 김성회의 G식백과 (분야: 게임)

· 이재명 : 101만여 회

· 안철수 : 59만여 회

■ 와이스트릿 (분야 : 주식)

· 이재명 : 33만여 회

■ 크집사 (분야 : 반려동물)

· 이재명 : 39만여 회

· 심상정 : 30만여 회

· 안철수 : 29만여 회


